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Sajtokozlemény
Influmarketing Challenge Day 2025: igy versenyeztek a jové influenszerei a METU-n

Tobb mint 170 hallgaté, 7 marka és egy teljes napnyi kreativ kihivas: majus 16-an ismét
megrendezésre kerilt a Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) influenszermarketingre
fokuszald eseménye, az Influmarketing Challenge Day. Az egész napos program célja
nemcsak az volt, hogy a hallgatdk éles helyzetben mérjék 6ssze tudasukat, hanem az is,
hogy a felsboktatas kozelebb keruljon a gyorsan valtozé marketingkommunikaciés
iparaghoz.

A versenyen részt vev6 csapatok neves partnermarkak — tobbek kozott a Dreher 24, a Pest
Varmegyei Rendér-fokapitanysag, a SPAR Régiok Kincsei és SPAR Borok, a Hell Energy, a
DPD, a Rossmann és a Bookline - valés marketingkommunikacids kihivasaira készitettek
kozosségimédia-tartalmakat. A hallgaték TikTok videdkban, Instagram posztokban és
storykban mutathattdk meg kreativitasukat.

Aversenyz6k 3-6 f8s csapatokban dolgoztak, egy-egy marka képviseléjével egytttmikodve.
A markak sajat installacidkkal, termékmintakkal és mentoralassal is segitették a didkokat a
tartalomgyartas soran. A legjobb munkakat szakmai zs(ri értékelte, amely a METU
oktatoibdl és az egylttmikodé partnerek szakembereibél allt.

A délutan soran szakmai kerekasztal-beszélgetés zajlott olyan iparagi vezet6 szakemberek
részvételével, mint Tollas Attila (SPAR, regionalis beszerzési csoportvezetd), Buza Laura
(Rossmann, marketing kampany menedzser), Sapi Marton (Star Network értékesitési
igazgatd), Horvath Timea (Hell, digitalis marketing menedzser) és Székely Gigi (Star
Network, TikTok specialista, influenszer) akik betekintést adtak az influenszermarketing
valds mikodésébe, kihivasaiba és jovOjébe. A résztvevék igy elsé kézbdl kaphattak képet
arrél, milyen készségekre van szikségik, ha a jovében influenszerként szeretnének
dolgozni

A beszélgetés soran szd esett tobbek kozott a reklametikarol, az influenszerek
hitelességérdl és az egyuttmikodések mogotti markastratégiakrol.

A METU Influmarketing Challenge Day célja, hogy a hallgatdk valés iparagi kornyezetben
prébaljak ki magukat, ezaltal hidat képezve az elméleti oktatas és a szakmai gyakorlat
kozott. Az esemény oOtletgazdaja, Dr. Dér Cs. Dezs6, a Marketing és
Kommunikaciétudomanyi Intézet vezetdje hangsulyozta:

»Egyre nagyobb eltérés mutatkozik az egyetemi tananyag és a szakmai elvarasok kozétt. A
METU folyamatosan azon dolgozunk, hogy athidaljuk ezt a szakadékot.”

A nyertes csapatok nemcsak értékes visszajelzésekkel és szakmai dijakkal gazdagodtak,
hanem személyes kapcsolatokkal is, amelyek a jovébeni karrierjikben is kulcsszerepet
jatszhatnak.

»Kreativ és porgés volt, fejlesztette a klilonb6z6 készségeinket. Jo volt csapatban étletelni,
majd megnézni a jobbnal jobb munkakat!” — osztotta meg véleményét Nagy Alexandra,
kommunikacié- és médiatudomany szakos hallgaté.

A METU Influmarketing Challenge Day ravilagitott arra, hogy a marketingoktatas jovéje a
gyakorlati tapasztalaton és élményalapu tanulason alapul. Ez a verseny nem csupéan a
hallgatdék szakmai fejlédését tdmogatja, hanem valodi kapcsolodasi pontot teremt az
egyetemi képzés és a piacvezetd markak kozott — igy biztositva az utanpdtlas-nevelés Uj,
hatékony iranyat.
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